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VYMEZENÍ

„Populární“ (či non-artificiální) hudba

Zde označení zastřešující všechny žánry tzv. non-artificiální hudby – tzv. střední proud pop music, jazz, rock, folk, world music, techno, dechovku a různé další menšinové žánry (punk, hip hop ad.), odnože a kombinace těchto žánrů.

Sociální statut umělce

V populární (non-artificiální) hudbě je většinou osobou samostatně výdělečně činnou se smluvním vztahem k agentuře, popř. vydavatelství. Je dočasně najímán na jednotlivé projekty, nebo je sám současně producentem/koproducentem. Požadavek oficiálního odborného vzdělání není relevantní. Jako profesionál je chápán, pokud je jeho výkon akceptován odbornou veřejností a v médiích, event. má tato jeho praxe významný podíl v jeho výdělečné činnosti a je zastupován významnou agenturou, popř. vydavatelstvím.

Změna funkce populární hudby – SOCIALISMUS, OBDOBÍ DO R. 1993

Socialistický režim zacházel s populární hudbou jako s ideologickým nástrojem, protože má jako druh hudby masovější dopad a je zaměřena na mladé. Na jedné straně protežoval některé žánry a osobnosti (zejm. střední proud, dechovku), zvýšenou kontrolu obsahu, kvalifikace i osob prováděl u žánrů jiných, ať už z důvodu existence tzv. problémových osobností, nebo žánrově významné role textu či z důvodů tradičních vazeb na tzv. západní kulturu (zejm. folk, rock, jazz.).

Po r. 1989 došlo mj. k reakci i na tuto dřívější umělou situaci: 

Zhruba do r. 1993 existovala kontinuita v politizaci tohoto druhu hudby a jejích osobnosti:

- vrátili se emigranti a osobnosti uměle vytěsněné z kulturního prostředí. Byli vnímáni politicky (Kryl, Hutka, Kubišová ad.) a byli také, většinou dočasně, politicky aktivní.

Do profesionální politiky a významných funkcí vstupují také osobnosti populární hudby, které se stavěly vůči režimu kriticky již dříve, ale byly tolerovány (M. Kocáb, M. Prokop, L. Kantor ad.).

Naopak ze scény se dočasně (do konce 90. let) stahují hvězdy populární hudby socialismu (M. David, D. Janda, P. Kotvald ad.) a producenti. Relativní výjimku tvoří K. Gott vnímaný jednak jako profesionál svého žánru, jednak jako objekt kultu.

- vycházely CD tzv. trezorových nahrávek, kultovní nahrávky starších českých osobností a kapel, zahraniční nahrávky minulého období, aby byla zaplněna kontinuita vědomí vývoje hudebního druhu. Toto vyrovnání trvalo cca do r. 1993. Poté dochází k normalizaci fungování praxe a zájmu o tento druh hudby bez podstatné vazby na uměle nadhodnocenou vazbu k politice.

VÝVOJ SITUACE PO R. 1989

I. Odluka vývoje populární hudby od státní kontroly:
1. Zrušily se tzv. kvalifikační a rekvalifikační zkoušky v kulturních střediscích a režim schvalovacích řízení dramaturgických plánů a realizací.

2. Od státní kontroly se odloučily jak ochranné svazy autorské (OSA, Intergram), fondy (ČHF), tak i vydavatelství (Supraphon, Panton – viz obecná Analýza hudebního života).

3. Uvolňuje se vazba mezi veřejnoprávními médii a státem, vznikají nové soukromé televize a na populární hudbu specializované rozhlasové stanice, event. pobočky zahraničních médií (např. Evropa 2).

4. Živnostenský zákon umožnil vznik soukromých malých agentur a vydavatelství, objevují se první zahraniční vydavatelství (Mute – nahrávky menšinových žánrů). 

Vydavatelství a jejich reklamní politika ovlivňují prioritně vývoj populární hudby.

Po r. 1989 vstupují na trh vedle Supraphonu, který čerpá především z archivu, zejména firmy Monitor, Bonton a Popron. Od r. 1991 se postupně objevuje pět velkých firem: Sony Music, která v r. 1998 pohlcuje Bonton), BMG, EMI, PolyGram (dříve spolupracující s Popronem), v r. 1995 Warner Music. Přebírají existující katalogy a distribuční síť. Popron a Bonton se tak dostaly, podle analytiků, do situace „předskokanů“ velkých světových firem. Ještě v r. 1993 bylo vydáno sto českých titulů.

5. Transformuje se činnost a správa tzv. kulturních domů, popřípadě jsou rušeny. Vznikají nové soukromé kluby (Rock Café, Bunkr, 7 na Strahově ad.), které jsou oporou turné zejména pro menšinové žánry (jazz, metal, punk, art rock, folk). 

Od r. 1992 se výrazně dramaturgicky vyhranila např. činnost paláce Akropolis na pražském Žižkově (na tzv. menšinové žánry, alternativní umění, world music) a činnost klub u Roxy (Experimentální prostor Roxy Praha), v Ostravě areál Stodolní ulice a Černá louka, především díky rozvíjejícímu se festivalu Colours of Ostrava, v Brně kluby Semilasso, Líšeň, Marta ad.

II. Finanční podpora populární hudby

1. Stát (Ministerstvo kultury ČR) subvencuje populární hudbu v rámci grantového řízení pro podporu profesionálního (OUK) i neprofesionálního (ORNK) umění a aktivit, zejména významné mezinárodní festivaly. Nevytváří pro tento druh speciální grantové řízení.

2. Na úrovni regionální se ustavují rovněž grantová řízení jednotlivých měst.

3. Populární hudba, zejména tzv. show a muzikály, jsou významně podporovány sponzorskými prostředky.

III. Vývoj nabídky a poptávky

1. V oblasti produkce nahrávek:

Od r. 1994 dochází k vývoji podobnému zahraniční situaci – vydávají se tzv. zahraniční priority (cca deset ročně), z českých se redukují katalogy na spolehlivé hvězdy středního proudu (u EMI např. L. Bílá, Basiková, Csáková, Tři sestry, Kabát...), redukuje se celkový počet českých desek. Zvyšují se ceny zejména u českých produktů (nutnost samostatné propagační kampaně), i když nedošlo ke kartelové dohodě. Z malých vydavatelů paří k nejzajímavějším Indies (Psí vojáci, Už jsme doma, Navarová, Jablkoň...).

Do podmínek zasahuje vývoj technologií, a to zejména od konce 90. let. Celosvětový pokles prodeje je zaznamenán r. 1997 (kromě USA) vlivem snadného pořízení tzv. pirátských kopií, existence nových formátů (.mp3), internetu, internetových rádií, vzniku atraktivních konkurenčních produktů (počítačových her).

Koncem 90. let velká vydavatelství kompenzují pokles odbytu návratem hvězd 

socialismu (David, Janda, Kotvald, Zagorová...), které jsou, podle předpokladu 

vydavatelství, agentur i médií, veřejností akceptováni pozitivně, a to i mladou generací, která vnímá jejich řemeslnou dovednost nezatíženě dřívější praxí. Někteří autoři (např. David) pronikli do jejich povědomí i prostřednictvím diskotékové praxe. V pozadí fungují i bývalí socialističtí producenti.

Také média soukromá i veřejnoprávní (zejména TV) protežují opět show středního proudu, masovou kulturu, do které se ochotně zapojují z důvodů propagačních 

a finančních i nové hvězdy.

2. „Nové“ žánry:

V nabídce se masově objevuje muzikál jako moderní lidové divadlo a podívaná, nejprve zahraniční tituly (Bídníci, Jesus Christ Superstar), později domácí (Rusalka, Drakula, Krysař, Hamlet ad.). Uplatňují se v nich i hvězdy období před r. 1989 (Vondráčková, Korn, Basiková ad.). Po krátkém období ústupu velkých, zejm. televizních show, dochází postupně k jejich návratu.

3. Změny forem prezentace:

Po r. 1993 dochází také k ústupu mega koncertů, ubylo pořadatelů. Rozšiřují se elektronické techno diskotéky, a tím dochází k ústupu finančně náročnějších live koncertů.

V r. 2004 prolamuje stagnaci středního proudu spojenou s kompenzačním návratem starších hvězd národní verze mezinárodního projektu Super Star, která vytváří novou masivnější nabídku zpěváků.

4. Zahraničí:

V zahraničí pokračuje po r. 1989 úspěšně nabídka hvězd středního proudu předchozího období (Gott, Vondráčková, později L. Bílá), rozšířil se zájem o originální české sólisty (Bittová, Fajt) a kapely (Už jsme doma, Jablkoň ad.), celkově však v daném období nedosáhl stav očekávaných výrazných změn.

IV. KLADY, RIZIKA, PŘÍLEŽITOSTI

Klady 

- odstranění státní cenzury,

- vytvoření legislativního prostředí pro vznik soukromých agentur a vydavatelství, klubů, 

- finanční podpora projektů z veřejné sféry a možnost podpory ze soukromých zdrojů.

Zápory 

- tlak tržního mezinárodního prostředí, který přesouvá nabídku směrem k masové kultuře ve strategii médií, vydavatelství i producentů, 

- zánik malých vydavatelství a agentur orientovaných na nabídku kvalitních menšinových projektů,

- postoj producentů a médií: preferenci tzv. masové kultury uvádějí jako svoji reakci na předpokládaný vkus publika, ve skutečnosti mají nástroje k formování vkusu publika a svojí volbou vkus buďto kultivují nebo devalvují.

Příležitosti

- využít projektů do zahraničí a u nás veřejnoprávními prostředky podpořených projektů mezinárodních k propagaci kvalitních domácích umělců,

- podpořit menší vydavatelství v produkci výjimečných CD a publikací v tomto oboru, - v legislativním prostředí vytvořit vyrovnané prostředí pro příjmy producentů 

a umělců a zároveň přístupnost cen pro veřejnost.

